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ช่ือ – นามสกุล: xxx xxxxx รหัสนักศึกษา: xxx xxxxx 
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ช่ือหัวขอเรื่องสารนิพนธ 

(ภาษาไทย) การศึกษากระบวนการทําการตลาด กรณีศึกษาคาย XXXXXXX 

(ภาษาอังกฤษ) THE STUDY OF MARKETING PROCESS CASE STUDY OF XXXXXXX 

 

วัตถุประสงคของการศึกษา 

1. เพ่ือศึกษาสภาพแวดลอมองคกร (SWOT Analysis) ของคายเพลง XXXXXXX   

2. เพ่ือศึกษาข้ันตอนในการทําการตลาดของคายเพลง XXXXXXX 

3. เพ่ือศึกษาแนวทางการปรับกลยุทธของคายเพลง XXXXXXX ในภาวะโควิด-19 และเทคโนโลยีเขามา

เปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตผูบริโภค  

 

ความเปนมา/ ความสําคัญของปญหา 

 อุตสาหกรรมดนตรีในปจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงไปมากเมื่อเทียบกับอดีตดวยเทคโนโลยีและสื่อที่ทําให

อุตสาหกรรมดนตรีมีการเติบโตและเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ แมวาอุตสาหกรรมดนตรีจะเปนอุตสาหกรรมรองใน

ประเทศแตก็อุตสาหกรรมดนตรีเองก็เปนสวนหนึ่งที่ชวยขับเคลื่อนเศรษฐกิจ อยางไรก็ตามอุตสาหกรรมดนตรี

จัดเปนอุตสาหกรรมดานศิลปะ ซึ่งอยูนอกเหนือจากปจจัย 4 ที่ผูคนจําเปนตองใชในการดํารงชีวิต ทําใหในชวงที่

เกิดสถานการณไมปกติ อุตสาหกรรมดนตรีมักจะเปนหนึ่งในอุตสาหกรรมท่ีไดรับผลกระทบอยางหนักอยูเสมอ อาทิ 

สถานการณการระบาดของโควิด ปจจัยทางเทคโนโลยี เศรษฐกิจ การเมือง และ วัฒนธรรม คายเพลง จําเปนที่

จะตองปรับตัว และสรางกลยุทธทางการตลาดรูปแบบใหม ๆ เพื่อใหสามารถอยูรอดและตอบโจทยผูบริโภคมาก

ที่สุด จากขอมูลที่กลาวมาขางตนผูทําวิจัยจึงมีความคิดที่จะการศึกษากระบวนการทําการตลาด กรณี ศึกษาคาย 

XXXXXXX เพ่ือนํามาศึกษา วิเคราะห จุดแข็ง จุดออน โอกาส ข้ันตอนในการทําการตลาด รวมถึงผลลัพธที่ไดจาก

การทําการตลาดคายเพลง XXXXXXX เพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาตอไปในอนาคต  
  



วิธีการศึกษา  

 1. ขอบเขตดานทฤษฎี  

  1.1 แนวคิดทฤษฎีการวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis)  

  1.2 แนวคิดทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (7PS)  

  1.3 แนวคิดทฤษฎีการวิเคราะห (TOWS Matrix)  

 2. ขอบเขตเนื้อหาของการวิจัย ผูวิจัยทําการศึกษากระบวนการทําการตลาด กรณี ศึกษาคาย XXXXXXX  

 3. ขอบเขตดานประชากร ผูวิจัยศึกษาและเก็บขอมูลประสบการณการเขาฝกงานของผูวิจัย และการ

สัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) จากบุคลากรของคายเพลง XXXXXXX ที่มีความเกี ่ยวของกับ

กระบวนการพัฒนาศิลปนและการทําการตลาด จํานวน 2 คน  

 4. ขอบเขตดานเวลา การวิจัยนี้มีระยะเวลาการศึกษาตั้งแตวันที่ xx เดือนxxxxxx พ.ศ. xxxxx – xx เดือน

xxxxxx พ.ศ. xxxxx 

 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ  

 1. ไดทราบถึงจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของคายเพลง XXXXXXX 

 2. ไดทราบถึงข้ันตอนในการทําการตลาดของคายเพลง XXXXXXX 

 3. ไดทราบถึงผลลัพธจากการทําการตลาดคายเพลง XXXXXXX นํามาซ่ึงกลยุทธใหมในอนาคต 

   

............................................................ 

(................................................................) 

ผูเสนอหัวขอเรื่องสารนิพนธ 

 

............................................................ 

(................................................................) 

อาจารยท่ีปรึกษาสารนิพนธ 

  



1. คณะกรรมการสอบหัวขอ 2. ประธานหลักสูตร 

 

⬜ อนุมัติ             ⬜ ไมอนุมัติ 

 

 

.................................................. 

(............................................................................) 
(................/................./................) 

 

⬜ อนุมัติ             ⬜ ไมอนุมัติ 

 

 

.................................................. 

(อาจารย ดร.นลิน เพ็ชรอินทร) 

 (................/................./................) 

 


